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Figura 22
Font: G. Ambrose; P. Harris (2006). Color (pag. 20-21).
Barcelona: Editorial Parramon.

+ Complementaris propers: és la combinacio del color principal i un dels dos colors possibles que toquen el seu complementari
directe.

Figura 23
Font: G. Ambrose; P. Harris (2006). Color (pag. 20-21).
Barcelona: Editorial Parramon.

+ Dobles complementaris: els formen la combinacié de dos colors adjacents i els complementaris corresponents.
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Figura 24
Font: G. Ambrose; P. Harris (2006). Color (pag. 20-21).
Barcelona: Editorial Parramon.

+ Triades: sén combinacions de tres colors equidistants respecte a la disposicio que tenen en el cercle cromatic, és a dir, la
distancia entre ells és proporcional.

Les combinacions d’aquesta mena transmeten tensio, ja que la caracteristica que les defineix és el contrast entre els colors. Un
contrast amb que podem jugar amb la saturacio i la brillantor, ja que no hem d’oblidar que, dins de la porcio del cercle que ocupen,
hi son representades saturacions i brillantors amb valors diferents del to principal.

Figura 25
Font: G. Ambrose; P. Harris (2006). Color (pag. 20-21).
Barcelona: Editorial Parramon.

Per saber-ne més
Lectura sobre les teories sobre les relacions cromatiques:

Zelanski, Paul; Fisher, Mary Pat (2001). «Teorias sobre las relaciones cromaticas». Color (pag. 55-66). Madrid: H.
Blume. ISBN 8489840210

Apartat: 3.3. Teoria sobre les relacions cromatiques
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3. Cercle cromatic

3.2. Combinacions cromatiques

3.2.2. Combinacions cromatiques

Per fer una seleccié de colors que compositivament funcioni per transmetre el missatge i I'efecte que volem en I'espectador cal
coneixement, practica i talent. La teoria del color ens facilita una estructura compositiva a partir de la qual podem practicar la
seleccid cromatica. Per norma general, tota composicié inclou un color dominant, acompanyat de colors subordinats i d’accent.

+ Color dominant: color principal de la composicid. Val a dir que aquesta condicié no va lligada al fet que ocupi la superficie
maxima del color en la composicié. El color dominant fa el paper protagonista, és el color que defineix els valors comunicatius
de la combinacié cromatica.

+ Color subordinat: color visualment més feble que funciona per contrast o complementa una combinacié cromatica amb un
color dominant. Normalment ocupa la maxima superficie del disseny.

+ Color accent o color destacat: el color accent pot ser dues coses: simpatic amb el color subordinat o dominant, o visualment
fort i cridaner. Pot semblar que competeix amb el color dominant perqué pot proporcionar tensié dins la combinacié
cromatica. També és un color que aporta un detall visual directe.

el subordinat
calar accent

cobor dominant

Figura 26
Font: exemple grafic similar al de G. Ambrose; P. Harris (2006). Color (pag. 24). Barcelona: Editorial Parramon.
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Figura 27. Exemple dominant turquesa, subordinat blau fosc, accent blanc
Font: exemple grafic similar al de G. Ambrose; P. Harris (2006). Color (pag. 24). Barcelona: Editorial Parramon.
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3. Cercle cromatic

3.3. Teoria sobre les relacions cromatiques

Durant segles, els artistes han buscat els parametres en que situar les grans variacions entre els colors i les seves mescles —i com
es relacionen visualment entre elles—, per poder estructurar aquests coneixements i definir-ne un marc semantic, necessari per
construir una teoria del color solida i un model cromatic estable.

Ja des dels temps prehistorics les tribus van intentar desenvolupar teories al voltant de I'observacid del color amb Fobjectiu
d’entendre el mdn que els envoltava. Repassarem, doncs, al llarg de la historia algunes de les teories més representatives sobre les
relacions cromatiques. Inicialment, basades en F'observacid del color a ull nu, trobem la figura d’Aristotil (Aristotil 384 a. (-322 a. C),
que va afirmar que els colors tenien un origen comd, fruit de les mescles entre les forces de la llum solar i la llum del foc, de aire i
de laigua. Va reconeixer, també, que l'obscuritat és I'absencia de llum, i sota aquest mateix criteri, que totes les variacions de
colors eren el resultat de mescles d’obscuritat i llum. Aquestes teories van ser vigents molts segles després de la seva epoca, fins al
Renaixement, quan Leonardo da Vinci (1452-1519) va destacar. La gran aportacio de I'artista tosca és la incorporaci6 del blancii el
negre com a colors —que no s’hi consideraven—; els dona el valor de colors simples i els ordena en una gradaci6 de qualitats
luminiques amb el blanc en un extrem, seguit del groc, el verd, el blau, el vermell i, per acabar, el negre.

El que va observar da Vinci més tard es coneixeria com a contrast simultani, i demostrava que les tonalitats entre complementaris
s'identificaven reciprocament; aquests colors es perceben de manera més definida i nitida si s’exposen al costat del seu contrari
directe —groc pallid contra vermell,..— per sobre de qualsevol altre que li sigui més proper. Leonardo també va fer valdre el fet
dels efectes optics de les combinacions cromatiques, aixi com el gran valor del concepte de la perspectiva atmosférica i les ombres.
Aquesta observacio de les ombres el portara a treballar molt refinadament el valor dels colors, els clarobscurs i la qualitat
eteriaque tenen, coneguda com a Sfumato, representada en el retrat, les mans i el fons del famés quadre de Mona Lisa.

En contrast amb aquestes teories cromatiques que van al voltant de I'observacio del colo, el fisic britanic Sir Isaac Newton (1642-
1727) va enfocar I'estudi de la teoria del color —en un laboratori— a les propietats de la llum. Va demostrar que totes les tonalitats
espectrals es troben presents en la llum blanca i les combinacions entre aquests colors. Per fer-ho accessible i didactic, va dissenyar
el primer cercle cromatic.

Newton no va ser capag d’obtenir el blanc de la barreja dels tres colors primaris llum. Moses Harris (1730-1785), gravador anglés,
inspirat per un impressor frances, J.C. Le Blon (1667-1741), que va descobrir al 1731 que tots els tons es podien sintetitzar en tres
colors Unics (vermell, groc i blau), va treballar amb colors pigment i va definir el primer model de colors primaris. A partir
d’aquests tres, Harris va definir els colors secundaris: taronja, lila i verd, i aixi fins a trobar 18 tonalitats ajustades opticament a
partir de la diluciéd amb blanc o la superposicié del negre.

Goethe (1749-1832) va recuperar la tradicio d’Aristotil i da Vinci, desmarcant-se de les teories de Newton (1643-1727) sobre la fisica
de la llum, i es va fixar en el fenomen visual que tenia lloc en I'ull. Amb els seus estudis, va introduir el concepte de les «<ombres
acolorides». Per exemple, parlava de com la llum del sol del migdia, molt intensa, fa unes ombres negres o grises, i que en altres
circumstancies aquestes ombres seran del color complementari de la tonalitat que tingui la llum del sol. Podem veure el resultat
d’aquestes teories en les obres pictoriques dels impressionistes i postimpressionistes a I’hora de representar les ombres.

Philipp Otto Runge (1777-1810), contemporani de Goethe, va publicar el primer intent de representacié d’un model cromatic en tres
dimensions. Perd no va ser fins cent cinquanta anys més tard que Johannes Itten, un mestre del color suis va adaptar el mateix
model considerant-lo una gran obra. Aquest va desplegar l'esfera tridimensional formant una estrella de dotze puntes amb el
blanc en linterior.

A principis de segle xix, Michel-Eugéene Chevreul (1786-1889) publicara Els principis de 'harmonia i el contrast dels colors, un treball
molt elaborat en qué destaca I'explicacié de quines sdn les lleis que governen els efectes visuals reciprocs dels colors —que ja
havia observat da Vinci— i que etiqueta com a contrast simultani, el contrast successiu i les barreges cromatiques optiques.

Ogden Rood (1831-1902), va ser un autor nord-america important per la identificacid de les tres variants principals que determinen
les diferéncies entre els colors: matis (to), lluminositat (valor) i puresa (saturacio). El gran valor d’aquest autor va ser posar en
relleu aquestes sensacions visuals, pero seria Albert Henry Munsell (1858-1918) qui li donaria una formulacié matematicament
logica i objectiva que permetria normativitzar les especificacions precises que defineixen «cada» color. La seva obra s’anomena
Color Notation. Els tres identificadors per a aquesta categoritzacié numérica eren to, valor i croma (saturacio).

El darrer per concloure aquest apartat és Vilhelms Ostwald (1853-1932), que, a principis del segle xx, va guanyar el Premi Nobel de
Quimica. El model cromatic que presenta es defineix per un perfil de pensament molt cientific. Ell va quantificar les variacions
cromatiques en intervals de blanc i negre a partir d’'una progressié geomeétrica que contrastava amb la que s’havia fet servir fins al
moment (aritmeética) i en una analisi de la llum que aparentment era reflectida o absorbida per una superficie. Laddicié de negre i
blanc representa un procés diferent del de Munsell, que agrisava els tons a partir de la barreja amb els seus complementaris i sera
un concepte clau en el desenvolupament del procés d’impressié per a models subtractius de mescla cromatica amb els que
treballem en lactualitat.
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4. Models de color

41. Introduccio

En 'ambit domestic usem algunes sigles per descriure els sistemes o models de colors: RGB (*), 0 CMYK (*). A part d’aquests dos
models, que son els que més fem servir, encara que n’hi d’altres com elHSV (*) o eINCS (*).

Els dispositius que trobem a les industries editorials o en els estudis de creativitat i que produeixen o reprodueixen colors ho fan
des de unes limitacions técniques per assegurar uns bons resultats en els diferents ambits de produccid utilitzen elements de
gestid i qualitat, és el que s'anomena espai color. Per exemple, RGB és un model de color de primaris additius i és el que s’utilitza
en l'espai color dels monitors d’'ordinador, i CMYK el trobem en I'espai color —primaris subtractius— emprat en el procés d'impressid
a quadricromia. Les cameres digitals, escaners i impressores tenen espais de color. Cada espai de color reprodueix una quantitat
limitada de colors dins de la gamma de I'espectre visible que I'ull huma és capag de percebre.
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4. Models de color

4.2. Sintesi additiva i subtractiva

Figura 28. Sistema de colors llum. Primaris additius
Font: G. Ambrose; P. Harris (2006). Color (pag. 17). Barcelona: Editorial
Parramon.

Figura 29. Sistema de colors pigments. Primaris subtractius
Font: G. Ambrose; P. Harris (2006). Color (pag. 17). Barcelona: Editorial
Parramon.

El diagrama superior mostra els colors primaris per sintesi additiva. La superposicié del vermell i el verd produeix el color groc; la
superposicid del vermell i el blau, el magenta, i de la superposicié del blau i el verd, en resulta el cian. Cada primari additiu
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representa un component de la llum blanca, de manera que, quan es posen tots els colors junts es produeix el blanc.

El diagrama inferior mostra els primaris per sintesi subtractiva i, si hi parem atencio, veurem que son els colors secundaris del
diagrama anterior (primaris additius). La superposicié de dos primaris subtractius deixa visible un sol primari additiu. El blau
resulta de la superposicio del cian i el magenta. El cian i el groc superposats generen el verd. El magenta i el groc combinats
produeixen el vermell. La superposicio dels tres colors subtractius dona com a resultat el negre, aixo expressa que no es reflecteix
la llum.
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4. Models de color
4.3.RGB

El model RGB ve de les paraules angleses red, green i blue (vermell, verd i blau, respectivament), i esta format pels
colors llum. Sanomenen d’aquesta manera perque son els tres tipus de llum que 'ull huma distingeix.

Es tracta del model de sintesi additiva. Amb la combinacié d’aquests tres colors en diferents proporcions obtenim la major part de
Fespectre visible. Per exemple, si barregem vermell i verd ens donara el groc; amb el blau i el verd es crea el cian, i el vermell amb
el blau, el magenta. En realitat el que fem és sumar (o addicionar) llum, i és per aguest motiu que la suma de tots tres colors
basics dona el blanc com a resultat, que representa la lluminositat maxima. Aquest estandard és el que es fa servir per als
televisors o les pantalles d’ordinador.

La sintesi additiva esta directament relacionada amb I'Us de la imatge digital:

«El pixel és la unitat de la imatge en la tecnologia digital. Per exemple, en una pantalla HD
definida per 1.920 pixels d’'amplada per 1.080 pixels d’alcada, cada pixel defineix la relacid entre
els tres components principals, R (red), G (green) i B (blue), en una escala que va del 0 (absencia
total de llum) al 255 (maxima saturacio). Com a conseqiiencia, en cada pixel hi ha una possibilitat
de combinacio de 256 possibilitats per cadascun dels tres components, la qual cosa representa
més de 16 milions de matisos per cada pixel. Si ho multipliquem per la quantitat de pixels que hi
ha en una pantalla HD, ens dona una idea de les immenses possibilitats combinatories que abasta
el color amb la tecnologia digital».

Més informacio: https: /rafaelrafols.wordpress.com/tag/color/.

Per norma general, si el dissenyador ha treballat en format digital, ho haura fet en un espai de color RGB, si el disseny s’ha de
visualitzar per pantalla o en format web podem salvar el document en aquest espai de color. Si, pel contrari, ha d’anar imprés en
paper, cartd, plastic, el que sigui fora de Fambit digital, haurem de convertir el document en I'espai de color CMYK. En un canal
d’impressid també es pot utilitzar la combinacié d’aquests tres colors vermell, verd i blau (tricomia) en proporcions del 10%. A
partir d'aquestes combinacions podem obtenir 1.330 matisos i gairebé 15.000 si hi afegim el negre.

Per tenir un control més acurat del color, caldra que els monitors i dispositius de sortida (impressora) estiguin calibrats
cromaticament. Aixo ajudara, encara que sempre hi haura diferéncies.
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4. Models de color
4.4. CMYK

Aquest segon model consta dels colors primaris pigment: C (cian), M (magenta) Y (yellow o groc) i K (black, és a dir,
negre o key).

Quan barregem cian i magenta creem el morat; si barregem el magenta i el groc tindrem el taronja, i si barregem el groci el cian
tindrem el verd. Tots tres sumats ens donen el negre, el color més fosc 0 amb menys llum. D’aqui que aquest model s’anomena
també de sintesi subtractiva. A la practica, tot i barrejar els tres pigments (cian, magenta i groc) no saconsegueixen colors prou
foscos. Es per aquest motiu que als sistemes d’'impressid s’hi ha acabat afegint el negre com a quart element. Es el model de color
que es fa servir per aimpremta.

Les imatges impreses en color solen fer-se amb quatre tintes d’impressio diferents i cada una s'imprimeix per separat de les
altres: cian, magenta, groc i negre. Quatre tintes, una per canal —per a cada capa d’informacid cromatica d’una imatge, en el cas
d’'una imatge en RGB, hi trobem tres canals; en CMYK n’hi ha quatre i una en blanc i negre d’un sol canal. Cada tinta correspon a un
dels tres colors primaris subtractius i sdn necessaris per reproduir imatges en color, a més del negre. Amb aquests colors primaris,
en el procés de quadricromia, es poden imprimir gairebé tots els colors.

Teoricament la combinacid de les tintes CMY pot donar el negre, pero a I’hora de la veritat se n’utilitza una de negra per obtenir
resultats de més profunditat quan s’han de definir contrastos i ombres.

Aquestes fileres d'imatges mostren els quatre canals del sistema CMYK (superior), que treballen amb un fons blanc, i els tres canals
del sistema RGB (inferior), que treballen amb un fons negre.

Ambdoés sistemes presenten colors de la imatge original (extrem esquerre), el que significa que la conversiéo d'RGB a CMYK necessari
per a la impressié en quadricromia no comportara cap pérdua apreciable de qualitat del color.

Figura 30
Font: exemple semblant al de G. Ambrose; P. Harris (2006). Color (pag. 34). Barcelona: Editorial Parramon.
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4. Models de color

4.5. Pantone

Pantone, en el camp de la impressid, té un gran protagonisme quan es necessita un color concret que queda fora de la
gamma del model CMYK o RGB. Es el moment de parlar de colors directes, que també poden ser colors especials, fets
a mida, per 'impressor.

Els colors directes es fan servir per assegurar que s’imprimira un color determinat en un disseny, per exemple, perque és
imprescindible aconseguir un color concret per a un logotip corporatiu. Els colors especials es perceben amb més intensitat i
riquesa, ja que simprimeixen com un color solid en lloc de com un de compost per punts de semitons. A més de garantir la
reproduccid precisa d’un color determinat, els colors especials modifiquen la gamma general que es pot produir.

Els colors directes es creen a partir de diversos elements de base barrejats segons una recepta concreta. Les tintes de color directe
es poden comprar ja barrejades i a punt per ser utilitzades o es poden crear combinant certes proporcions que el fabricant del
color facilita.

Els colors especials també poden ser colors fluorescents i metallics. Altres sistemes habituals per a la industria, sobretot per a
productes industrials com ara radiadors, son les cartes de color RAL.
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4. Models de color

4.6. Espai color
4.6.1. Introduccio

«Una camera digital registra la llum en pixels, i cada pixel registra valors de llum vermella, verda o
blava. Lespai de color proporciona una definicio per al valor numeric d’aquesta combinacié de
colors presents en un pixel, on cada valor representa un color diferent. Si es canvia 'espai de color,
canviara el color associat a aquest valor, aixo vol dir que, mentre es crea un disseny o es fan ajustos
en una imatge, cal ser conscient de I'espai de color en el qual s’esta treballant.»

G. Ambrose; P. Harris (2008). «Gestion del color». Color (Coleccion Bases del diseno, pag. 78-79).
Barcelona: Editorial Parramon. ISBN9788434228559

«La gestio del color és un procés que controla com es tradueix el color d'una maquina a una altra
en el procés d'impressio. La gestio del color és necessaria per assegurar una reproduccio exacta i
predictible del color perque cada dispositiu respon al color i el produeix de manera diferent. Un
color esta format per diferents quantitats de vermell, verd i blau, indicat com una proporcio de
lestil 88/249/17. Aquestes proporcions produeixen diferents resultats en espais de color diferents,
I'International Color Consortium ha creat un conjunt de perfils per estandarditzar les maneres
amb que els dispositius comuniquen la informacié de color.»

G. Ambrose; P. Harris (2008). «Gestion del color». Color (Coleccion Bases del diseno, pag. 78-79).
Barcelona: Editorial Parramon. ISBN9788434228559

Lespai de color i gamma entre dissenyadors i impressors és un element de gestio i qualitat que vol assegurar que els resultats en
la fase de disseny siguin els que s'obtindran en la fase de produccid. Es per aquest motiu que ambdds professionals usen espais de
color i gammes per calcular 'espectre de colors que pot reproduir-se en un dispositiu o sistema concret. Si es canvia I'espai de
color, canviara el color, cosa que significa que mentre, es crea un disseny o es fan ajustos en una imatge, és important coneixer els
diferents formats d’arxiu.
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4. Models de color

4.6. Espai color

4.6.2. Format d’arxius per a treballs digitals

Sempre que treballem amb imatges, el més habitual sera tractar amb imatgesJPEG (*) quan el seu Us estigui destinat a ser
visualitzat en pantalla i TIFF (*) quan s’hagin d'imprimir en paper o sobre altres tipus de suport fora de Fambit digital.

Larxiu JPEG és un format molt habitual, perd hem de saber que la informacié que emmagatzema és limitada i ens dona poques
possibilitats de millora sobre la imatge. En canvi, els arxius RAW, son el format de captura per a les imatges fotografiques digitals
d’alta qualitat. Els arxius RAW (*) permeten emmagatzemar una gran quantitat d’informacié de color. Els arxius RAW no tenen
perdues, ja que contenen tota la informacid present en el moment de fer la fotografia i aixo és molt valuds, ja que ens permet
modificar qualsevol parametre i obtenir-ne diferents resultats. Aquest és un format especialment pensat per editar la imatge i,
posteriorment, desar-la en un arxiu més compacte per dur-lo a imprimir, que s'anomena TIFF.

La imatge per treballar dins de la maquetacié d’un document estara desada per imprimir com un arxiu RGB, perd quan s’hagi
d’enviar el document per imprimir es preparara un document en PDF amb la maquetacid i disposicio de les imatges, i tants arxius
com imatges hi hagi en format TIFF CMYK (vuit bits/canal), que correspon exactament a trenta-dos bits desglossats en vuit per a
cada canal: vuit bits per al Cian, vuit per al Magenta, vuit per al Yellow (groc) i vuit per al Black (negre), que Iimpressor utilitzara
en el document d’impressio.

Hi ha altres opcions d’arxiu que formen part del procés de treball del disseny grafic amb propietats utils per a diferents
requeriments:

+  EPS (*): format d’arxiu per a elements grafics ampliables.
+  PICT: format de Mac per comprimir imatges, sobretot amb colors de fons plans.

+ BMP (*): format per arxius d’imatge a color sense comprimir de vint-i-quatre o trenta-dos bits usats per a la manipulacié
grafica.
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4. Models de color

4.6. Espai color

4.6.3. Gamma

Fa referéncia a I'espectre visible de I'ull huma que pot reproduir un sistema, dispositiu o procés concret.

Gamma CMYK Gamma RGE Gamma amplia

Figura 31

En la industria editorial, els models de color més comuns sén RGB i CMYK. Els sistemes d’impressi6 del color no poden reproduir la
gamma completa de I'espectre visible de I'ull huma. La gamma RGB és capag de representar un setanta per cent d’aquests colors,
pero la gamma CMYK en reprodueix menys. A 'hora de dissenyar hem de ser conscients d’aquestes limitacions i evitar I'is de
colors que no poden imprimir-se o preveure que, en cas contrari, hauran de substituir-se per un de més proper i que pot ser
diferent a la vista, o es pot optar per fer un color directe o especial, un color solid que es fabricara per assegurar una tonalitat
concreta. Amb tot aixo, pero, encara podem dir alguna cosa més sobre les dificultats amb qué ens trobarem tot i salvar I'obstacle
de fabricar un color especial, i em refereixo a recuperar el concepte de com I'ull huma percep els colors. En el subapartat 1.4.2.,
parlavem de la lluminositat: deiem que cada superficie/mateéria pot emetre o absorbir més o menys llum i, per tant,
descompondre-la en colors. Aixo implica que percebrem diferents tonalitats d’un color segons el suport fisic en qué s'imprimeixi.
Es clar, doncs, que obtenir resultats idéntics del que es descriu en un format digital que podem reproduir fisicament presenta
grans dificultats per la mateixa esséncia del color i, cada vegada que canviem el paper o el suport, es generaran canvis en la
percepcid de tots els colors.
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5. Simbologia del color

54. Introduccio

«Qui no sap res dels efectes universals i del simbolisme dels colors i es refia només de la seva
intuicio sempre sera aventatjat per aquells que han adquirit coneixements adicionals».

Eva Heller (2004). Psicologia del color (pag. 17). Barcelona: Editorial Gustavo Gili.

Es a dir, que podem provocar reaccions emocionals en 'observador a partir de I'eleccié voluntaria i conscient de colors. De tots els
autors que han tractat aquest tema, Eva Heller va fer, sens dubte, un dels treballs de recerca amb usuaris més complets: fins a
dues mil persones de totes les professions i per tot el territori d’Alemanya. Els resultats confirmen que, d’entre totes les
associacions de colors, es van poder classificar fins a cent seixanta sentiments i impressions diferents. També es va poder establir
que aquestes reaccions amb els colors no es donen de manera arbitraria o casual sind que sén «experiéncies universals
profundament arrelades des de la infancia en el nostre llenguatge i pensament».

En el nostre procés de socialitzacid els colors s’han incorporat al nostre llenguatge i quan els combinem amb altres elements ens
ajuden a enviar missatges carregats d’emotivitat:

Arma blanca

Dia gris
Ovella negra
Vermell passio
Verd esperanca

Exemple de caracter popular sobre colors i significats
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5. Simbologia del color

5.2. Connotacions dels colors

«Els colors poden tenir diferents significats implicits que poden associar-se a diferents emocions i
estats d’animy.

Gavin Ambrose; Paul Harris (2006). «Aspectos basicos». Color (pag. 12). Barcelona: Editorial
Parramon.

«La simbologia de los colores es siempre cultural; difiere en el espacio y cambia con el tiempo.
Ademas, puede invertirse o transgredirse para desembocar en nuevos sistemas de valores».

Michel Pastoureau; Dominique Simonnet (2006). Breve historia de los colores. Barcelona: Paidos
Ibérica.

Aixi doncs, els colors ens permeten associar-los al tipus de producte o missatge que volem transmetre per donar-li més
coherencia. El color comunica, fet que explica per qué en la majoria de productes la seleccio dels colors no és aleatoria.

Repassem alguns significats del color que, tot i que no tenen una base cientifica, poden ser més o menys compartits en el nostre
context occidental:

+ Blanc. Sassocia a lallum, a la innocéncia, a la bondat, a la puresa, i a la virginitat. Es considera el color de la perfeccid. Significa
seguretat i equilibri emocional. Com a connotacid positiva, pot representar un inici afortunat. En heraldica representa fe i, de
nou, puresa. En publicitat se I'associa amb la frescor i la neteja perque és el color de la neu. En tecnologia, el blanc es pot fer
servir per comunicar simplicitat. El color blanc també casa molt bé per a organitzacions caritatives, hospitals, metges i
esterilitat. Per aquest motiu també serveix per anunciar productes medics o que estiguin directament relacionats amb la
salut. Per associacio indirecta, als angels, se’ls sol representar amb imatges vestides amb robes blanques. S'associa amb la
perdua de pes, productes baixos en calories i productes lactis.

+ Groc. Simbolitza la llum del sol. Representa I'energia, I'alegria, la felicitat i la intetligéncia. Suggereix I'efecte d’entrar en calor,
provoca alegria, estimula I'activitat mental i genera energia muscular. Amb frequiencia se I'associa al menjar. El groc pur i
brillant és un reclam d’atencio, fet pel qual és freqlient que els taxis siguin d’aquest color en algunes ciutats. En excés, pot
tenir un efecte pertorbador, inquietant. Es sabut que els nadons ploren més en habitacions grogues. En heraldica el groc
representa honor i lleialtat. En els Gltims temps, el groc també s’associa amb la covardia. Es recomanable fer servir el groc per
provocar sensacions agradables, alegres. Es molt adequat per promocionar productes per als nens i per a F'oci. Per la seva
eficacia per atraure I'atencid, és molt util per destacar els aspectes més importants. El groc és un color espontani, variable, de
manera que no és adequat per suggerir seguretat o estabilitat. El groc pallid és lugubre i representa precaucio, deteriorament,
malaltia, enveja o gelosia. El groc clar representa intelligencia, originalitat i alegria.

+ Daurat. Produeix sensacid de prestigi. El daurat significa saviesa, claredat d’idees i riquesa. Sovint el daurat representa I'alta
qualitat.

+Vermell. Es el color del foc i de la sang, per aixo se I'associa amb el perill, la guerra, I'energia, la fortalesa, la determinacio, aixi
com la passi6, el desig i 'amor. Es un color molt intens emocionalment, millora el metabolisme huma, augmenta el ritme
respiratori i eleva la pressio sanguinia. Té una visibilitat molt alta, per aixd és molt Util per captar I'atencio i subratllar els
aspectes més destacables: se sol utilitzar en avisos importants, prohibicions i trucades de precaucio. Porta el text o les imatges
amb aquest color al primer pla ressaltant sobre la resta de colors. En publicitat s'utilitza el vermell per provocar sentiments
erotics. Alguns simbols com llavis o ungles vermelles, sabates, vestits, etc., sdn arquetips en la comunicacid visual suggerent.
El vermell és el color per antonomasia per indicar perill. Com que esta molt relacionat amb I'energia, és molt adequat per
anunciar cotxes i motos, begudes energetiques, jocs, esports i activitats de risc. En heraldica el vermell simbolitza valor i
coratge. Es un color molt utilitzat a les banderes de molts paisos. El vermell clar simbolitza alegria, sensualitat, passid, amor i
sensibilitat. El vermell fosc evoca energia, vigor, furia, forca de voluntat, colera, ira, malicia, valor, capacitat de lideratge. En un
altre sentit, també representa enyoranca. El marr6 evoca estabilitat i representa qualitats masculines. El marré vermellds
s’associa a la caiguda de la fullai a la collita.

+ Rosa. Evoca romanticisme, amor, amistat. Representa qualitats femenines i passivitat.
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Taronja. Combina I'energia del vermell i la felicitat del groc. Sassocia a I'alegria, al sol brillant i al tropic. Representa
Fentusiasme, la felicitat, 'atraccid, la creativitat, la determinacid, I'éxit, anim i lestimul. Es un color molt calent, produeix
sensacid de calor. Tot i aix0, no és un color agressiu com el vermell. La visio del color taronja produeix la sensacié de més
aportacio d’'oxigen al cervell i produeix un efecte vigoritzant i d’estimul de Iactivitat mental. Es un color que encaixa molt bé
amb la gent jove, per la qual cosa és molt recomanable per comunicar-s’hi. Es un color citric, s’associa a I'alimentacié sana i a
I'estimul de la gana. Es molt adequat per promocionar productes alimentaris i joguines. Es el color de la caiguda de la fullaila
collita. En heraldica el taronja representa la fortalesa i la resistencia. El color taronja té una visibilitat molt alta, de manera que
és molt util per captar I'atencid i subratllar els aspectes més destacables. El taronja fosc pot suggerir engany i desconfianga. El
taronja vermellds evoca desig, passid sexual, plaer, domini, desig d’accid i agressivitat.

Blau. Es el color del cel i del mar, se’l sol associar amb I'estabilitat i la profunditat. Representa la lleialtat, la confianga, la
saviesa, la intelligéncia, la fe, la veritat i el cel etern. Se’l considera un color beneficids tant per al cos com per a la ment.
Alenteix el metabolisme i produeix un efecte relaxant. Es un color fortament lligat a la tranquillitat i a la calma. En heraldica el
blau simbolitza la sinceritat i la pietat. Es molt adequat per presentar productes relacionats amb la higiene (personal, de la llar
o industrial), i tot el relacionat directament amb el cel (linies aéries, aeroports), I'aire (condicionadors, paracaigudisme), el mar
(creuers, vacances i esports maritims), 'aigua (aigua mineral, parcs aquatics, balnearis). Es adequat per promocionar
productes d’alta tecnologia o d’alta precisid. Es un color fred lligat a la inteHigéncia i la consciéncia. Es un color tipicament
masculi, molt ben acceptat pels homes, per aix0, en general, s un bon color per associar a productes per al public masculi. Tot
i aix0, s’ha d’evitar per a productes d’alimentacid i la cuina perque és un supressor de la gana. El blau clar s’associa a la salut, la
curacio, 'enteniment, la suavitat i la tranquillitat. El blau fosc representa el coneixement, la integritat, la serietat i el poder.

Porpra. Aporta l'estabilitat del blau i 'energia del vermell. Sassocia a la reialesa i simbolitza el poder, la noblesa, el luxe i
ambicid. Suggereix riquesa i extravagancia. El color porpra també esta associat amb la saviesa, la creativitat, la independéencia
i la dignitat. Hi ha enquestes que indiquen que és el color preferit del 75% dels nens abans de I'adolescéncia. El porpra
representa la magia i el misteri. El porpra brillant és un color ideal per a dissenys dirigits a la dona. També és molt adequat per
promocionar articles dirigits als nens. El porpra clar produeix sentiments nostalgics i romantics. El porpra fosc evoca
malenconia i tristesa, sol produir sensacid de frustracid.

Verd. Es el color de la natura per excelléncia. Representa harmonia, creixement, exuberancia, fertilitat i frescor. En 'ambit
emocional té una forta relacié amb la seguretat. Per aixd, en contraposicid al vermell (connotacid de perill), s'utilitza per
comunicar «via lliure» en senyalitzacid. El verd fosc també manté una correspondéncia social amb els diners. El color verd és el
color més relaxant per a I'ull huma i 'ajuda a millorar la vista. El verd suggereix estabilitat i resisténcia. De vegades també
s’associa al concepte d’experiéncia: «esta molt verd» i s’utilitza en diversos idiomes, no només en catala. En heraldica el verd
representa el creixement i 'esperanca. Es recomanable utilitzar el verd associat a productes medics o medicines. Per la seva
associacio amb la natura és ideal per promocionar productes de jardineria, turisme rural, activitats a l'aire lliure o productes
ecologics. El verd apagat i fosc, per la seva associacié amb els diners, és ideal per promocionar productes financers, de bancai
economia. El verd «aigua» s’associa amb la malaltia, la discordia, la covardia i 'enveja. El verd fosc es relaciona amb I'ambicid, la
cobdicia, l'avaricia i 'enveja. El verd oliva és el color de la pau.

Negre. Representa el poder, 'elegancia, la formalitat, la mort i el misteri. Es el color més enigmatic, esta associat a la por i a les
coses desconegudes («el futur es presenta molt negre», «forats negres», ...). També representa autoritat, fortalesa,
intransigéncia. S’associa al prestigi i la serenitat. En heraldica el negre representa el dolor i la tristesa. Es conegut I'efecte de
fer més primes les persones quan vesteixen roba negra. Es tipic el seu Us en museus, galeries o colleccions de fotos en linia, a
causa del fet que fa ressaltar molt la resta de colors. Contrasta molt bé amb colors brillants.
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